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UDAJE O ORGANIZACII

Krajska organizacia cestovného ruchu Banskobystricky Kraj Turizmus (KOCR BBKT) bola
zaloZena a zapisana do registra krajskych organizacii cestovného ruchu Ministerstva dopravy SR,
Sekcie cestovného ruchu, dna 17.12.2018 na zaklade zapisnice z ustanovujuceho Valného
zhromazdenia konaného dnia 11. 12. 2018, na ktorom bolo pritomnych 7 zakladatel'skych subjektov.

Nazov Banskobystricky kraj Turizmus
organizacie
Forma Krajské organizacia cestovného ruchu zalozena na zaklade Zakona €. 91/2010 o

organizacie | podpore cestovného ruchu.
Registracia | Zapisana v registri OCR Ministerstva dopravy SR pod &islom 31943/2018/SCR

dna 17.12.2018.

Sidlo Nam. SNP ¢&. 1, Banska Bystrica 974 01
ICO 52132072
DIC 2120899022
Bankové SK48 0900 0000 0051 5298 2616 — Clensky ucet
spojenie
SK98 0900 0000 0051 6888 5060 — dotacny ucet
Webové www.zahoramizadolami.sk a www.dobrykraj.sk
sidlo
CLENSKA ZAKLADNA

Zakladajuci ¢lenovia KOCR BBKT | Pravna forma

Banskobystricky samospravny kraj | VySSi uzemny celok
Region Horehronie
Stredné Slovensko
Region Gron Oblastna organizacia cestovného ruchu
Regién Banska Stiavnica
Turisticky Novohrad a Podpolanie
Sinec¢ny Hont

N OO BRWIN I~

ORGANY KRAJSKEJ ORGANIZACIE CESTOVNEHO RUCHU

V zmysle zakona €. 91/2010 Z.z. v z.n.p. o podpore cestovného ruchu, je najvy§sim organom KOCR
Valné zhromazdenie, ktorého &lenmi su zastupcovia lenskych OOCR a zastupca VUC. Statutarnym
organom KOCR je predseda, opravneny konat' v mene krajskej organizacie a je voleny a odvolavany
na navrh predsedu VUC. V mene krajskej organizacie vo veciach uréenych stanovami je opravneny
konat aj vykonny riaditel krajskej organizacie.

V roku 2024 bolo konanie v mene KOCR BBKT zabezpefené nasledovne:

Organ Personalne obsadenie

PREDSEDA Ing. Mgr. Daniela Volenska, PhD.

VYKONNY RIADITEL Ing. Zuzana Jébova, PhD.



http://www.zahoramizadolami.sk/
http://www.dobrykraj.sk/
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ORGANIZACNA STRUKTURA

Od roku 2022 su sucastou organizacnej struktury KOCR BBKT traja stali zamestnanci na poziciach
marketingovy manazér, manazér produktov a ekondm-uctovnik. Od roku 2023 jeden staly
zamestnanec na krateny Uvazok na pozicii sprava obsahu webovej stranky.
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BANSKOBYSTRICKY KRAJ TURIZMUS

(krateny pracovny uvazok)

Kategoria zamestnancov Zamestnanecky pomer 2R0;I; Konkretizacia prace
Trvalv pracovny pomer 3 Specialista destinaéného marketingu,
o . y P yp manazér produktov, uctovnik
Stali zamestnanci Trval pracovny oomer -
y P yp 1 Naplrianie webovej stranky, sprava obsahu

\Vypomoc pri

Dohoda o brigadnickej praci 4
Studentov

Sportové a kulturne podujatia trailovy beh Runica Nevolné,
otvorenie kupelnej sezény Slia¢ a iné

zabezpeCovani produktov
cestovného ruchu

Dohoda o vykonani prace 3

dveri v NR

Sportové a kultirne podujatia Helpiansky kros, Defi otvorenych

\Vypomoc pre podujatia

Dohoda o brigadnickej praci
Studentov

2 Pohronska hradna cesta

Marketingova vypomoc

Dohoda o pracovnej ¢innosti 1

podujati

Prevadzka — administrativne a organiza¢né prace pri priprave

Spracovanie projektovych
zamerov

Dohoda o vykonani prace 1

HLT 02 prevencia neprenosnych ochoreni v Slovenskych
isamospravnych krajoch, Spracovanie modelovej finanénej
analyzy pre projekty v udrzatelnom CR v BB kraji

UKAZOVATELE VYKONNOSTI UBYTOVACICH ZARIADENI DESTINACIE
BANSKOBYSTRICKY KRAJ
UKAZOVATEL | Zdroj udajov | 2025 | 2024 2023 | 2022
KOCR BBKT
Pocet prenocovani Clenské obce OOCR | 1741 700 1679730 1534 339 1447 339
Vybrana dan z ubytovania Clenské obce OOCR | 2417 390 € 2071743 € N/A 1337 189 €
Poéet ubytov. zariadeni SUSR 711 604 543 432
Pocet 16zok v ubytov. zar. SUSR 20909 19 044 18 313 18 452
Trzby za ubytovanie bez DPH SUSR 78 051 928 69 291 374 N/A N/A
Banskobystricky samospravny kraj
Pocet navstevnikov SUSR 719187 667 009 625 769 546 690
Pocet prenocovani SUSR 2001682 1918 009 1798 055 1595 967
Poéet ubytov. zariadeni SUSR 922 792 716 695
Pocet 16zok v ubytov. zar. SUSR 30431 23218 26 816 27 216
Trzby za ubytovanie bez DPH SUSR 84 923 468 € 75896 025 € 67 339518 € 50 067 202 €
SLOVENSKA REPUBLIKA
Pocet navstevnikov SUSR 6 346 525 5916 636 5726 279 4 831628
Pocet prenocovani SUSR 16 174 930 15185 188 14 851 364 12 719 545
Pocet ubytov. zariadeni SUSR 6 140 5265 5031 4829
Pocet 16zok v ubytov. zar. SUSR 259 555 238 822 229719 222019
Trzby za ubytovanie bez DPH SUSR 709082888 € | 612822480€ | 562885027 € | 433 756 693 €
PODIEL DESTINACIE BANSKOBYSTRICKY KRAJ NA VYKONNOSTI SLOVENSKEJ REPUBLIKY
Pocet navstevnikov Vlastné spracovanie | 11% 11% 11% 11 %
Pocet prenocovani Vlastné spracovanie | 12% 13% 12% 13 %
Pocet ubytov. zariadeni Vlastné spracovanie | 15% 15% 14% 14 %
Pocet 16zok v ubytov. zar. Vlastné spracovanie | 12% 10% 12% 12 %
Trzby za ubytovanie bez DPH Vlastné spracovanie | 12% 10% 12% 11 %

Zdroj: Statisticky trad SR, Oblastné organizacie cestovného ruchu na tizemi BBSK
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V roku 2025 zaznamenal BB kraj medziro¢ny narast navstevnosti o 7,82 %, pricom celkovy pocet
719 187 navstevnikov predstavoval vyrazné priblizenie sa k hodnotam dosiahnutym v rekordnom
roku 2019. Napriek pozitivnemu trendu vSak kraj za predpandemickym obdobim zaostal o 3,31 %.
Najvyraznejsi rast oproti roku 2024 bol zaznamenany najma v mesiacoch september, jun a maj,
ktoré vyznamne prispeli k priaznivému celoroénému vyvoju. Predpandemické hodnoty sa podarilo
prekrocCit v 7 mesiacoch roka, predovSetkym poc€as zimnej a letnej turistickej sezény, priCom
najvyraznejsi narast oproti roku 2019 bol evidovany v juni.

Z hladiska kumulativneho medziroéného tempa rastu navstevnosti za januar az december 2025
(7,82 %) sa Banskobystricky kraj zaradil medzi dynamickejSie rastuce regiény Slovenska. VysSie
tempo rastu dosiahli Zilinsky kraj (9,83 %) a tesne aj Bratislavsky kraj (7,89 %), zatial &o PreSovsky
kraj (7,14 %) zaznamenal mierne nizSie medziro¢né tempo rastu.

Pocet prenocovani dosiahol v obdobi januar az december 2025 spolu 2 001 682, o predstavuje
medziro&ny narast 0 4,36 % oproti roku 2024 (1 918 009) a zaroven pokles o0 6,53 % v porovnani s
rokom 2019 (2 141 489) (graf 1).

Graf 1: Navstevnost ubytovacich zariadeni v Banskobystrickom kraji (2019 - 2025)
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Zdroj: Statisticky Grad SR, 2025.

Z hladiska Struktury navstevnosti nadalej prevazuje domaci CR, ktory sa v roku 2025 nachadzal len
tesne pod uroviou roku 2019 (-2,12 %). Zahrani¢na navstevnost rastla medziroCne rychlejSim
tempom, v dlhodobom porovnani v8ak zostava nizSia (-10,0 %) nez v predpandemickom obdobi.
Podiel zahrani¢nych navstevnikov na celkovej navstevnosti pritom patri v ramci SR dlhodobo k
Prenocovania domacich navstevnikov vzrastli z 1 685 787 v roku 2024 na 1 768 220 v roku 2025,
€¢o zodpoveda medziro€nému rastu 4,89 %. Prenocovania zahraniénych navstevnikov dosiahli v
roku 2025 hodnotu 233 462, ¢o predstavuje medziro€ny narast 0 0,53 % oproti roku 2024 (232 222).
Aj ked zahraniCné prenocovania zaostavaju za predpandemickou urovnou, postupne sa k nej
priblizuju.

Vyvoj cestovného ruchu v poslednych rokoch potvrdzuje postupnu stabilizaciu sektora a navrat k
rastovému trendu. SucCasne vSak zvyrazhuje vyznam cielenej podpory kvalitativneho rozvoja
ponuky, najma v oblastiach s potencialom oslovit nové trhy a posilnit konkurencieschopnost
regionu.

ZAMERANIE CINNOSTI

Hlavnym ciefom aktivit krajskej organizacie cestovného ruchu Banskobystricky kraj Turizmus je
posilnenie atraktivity kraja ako turistickej destinacie na domacom aj zahranichom trhu
prostrednictvom rozvoja nosnych produktovych linii udrzatefného cestovného ruchu a ich cielenej
propagacie.
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Nas hlavny ciel vychadza z dlhodobého strategického ciela, ktorym je zvySovat pocet prenocovani
a vyber miestnej dane z ubytovania u samosprav v kraji. Tieto ciele KOCR BBKT napifiala
prostrednictvom Uzkeho partnerstva s ¢lenskymi oblastnymi organizaciami cestovného ruchu ako aj
v spolupraci s Rozvojovou agenturou BBSK, n.o. (RABBSK) a Banskobystrickym samospravnym
krajom.

Hlavné aktivity KOCR smerovali k naplneniu ciela na rok 2025 v kontexte vonkajsich vyziev, ako su
vojnovy konflikt na Ukrajine, nestabilna geopoliticka situacia vo svete a konsolidacné opatrenia.
Strategickou prioritou programu rozvoja cestovného ruchu na uzemi kraja v sulade s PHSR kraja do
roku 2030 je vytvarat podmienky pre rozvoj udrzatefného cestovného ruchu a tym prispievat k
zvySovaniu ekonomickej, socialnej aj environmentalnej odolnosti regiénov Banskobystrického kraja.

Vroku 2025 podala KOCR BBKT v poradi Siestu Ziadost o dotaciu zrozpoctovej kapitoly
Ministerstva cestovného ruchu a Sportu SR na podporu rozvoja CR.

Dotatna schéma prebiehala vroku 2025 v novom formate. VySka pozadovanej a zaroven
schvalenej dotacie na hlavny projekt A (Posilnenie atraktivity BB kraja ako turistickej destinacie na
domacom a zahrani€nom trhu) bola 166 574,46 Eur (bezné vydavky), na kooperacné projekty
realizované s spolupraci s OOCR spolu 83 287,23 Eur (B1 Rozvoj produktovej linie Zazitkové viaky
v Banskobystrickom kraji: 45 000 Eur; B2 Rozvoj hradnej a banskej produktovej linie ako kl'u€¢ovych
tém v rozvoji cestovného ruchu v BB kraji: 13 800 Eur; B3 ZvySenie konkurencieschopnosti
Banskobystrického kraja - Horehronie a Stredné Slovensko v zahranici: 24 487,23 Eur). V roku 2024
bola vyska pridelenej dotacie 137 718,90 Eur (bezné vydavky) a v roku 2023 131.513,45 Eur (bezné
vydavky).

Plan aktivit KOCR BBKT na rok 2025 bol spracovany nasledovne:
Marketing a propagacia

Tvorba a podpora udrzatelnych produktov cestovného ruchu
Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie
Tvorba a prevadzka rezervaéného systému

Podpora atraktivit danej lokality

Kooperaéné projekty

ook wh =

KOCR BBKT naplnila ucel a prinos realizovanych aktivit na podporu rozvoja cestovného ruchu na

rok 2025, ktoré sa prejavili:

- zvySenim poctu prenocovani domacich a zahrani¢nych navstevnikov v Banskobystrickom kraj;

- tvorbou a rozvojom produktov udrzatelného cestovného ruchu v sulade s nosnymi produktovymi
liniami, ako su kulturno-poznavaci a prirodny cestovny ruch;

- zlepSenim rozpoznatelnosti znacky Za horami, za dolami a jej prepojenim s Banskobystrickym
krajom na domacom a zahrani¢nom trhu;

- rozvojom atraktivnych a kvalitnych produktov cestovného ruchu;

- posilnenim destinacného manazmentu a marketingu na regionalnej a lokalnej urovni v uzkej
spolupraci s partnerskymi organizaciami.

KOCR sa zamerala na kvalitativhe zlepSenie destinaéného manazmentu a marketingu, ako aj

dosahovanie meratelnych vysledkov v oblasti rozvoja produktov, marketingu, komunikacie, podujati,

navstevnosti a vzdelavania. Aktivity KOCR BBKT sa zameriavali aj na zlepSovanie kvality sluzieb v

regione, zvySovanie dostupnosti destinacii a turistickych bodov zaujmu, zvySovanie atraktivity

ponukanych produktov a profesionalizacia ¢innosti OCR v kraji.

Financovanie aktivit bolo realizované zo zdrojov dotacie MCRaS SR, ako aj z vlastnych zdrojov
KOCR BBKT pozostavajucich z ¢lenskych prispevkov a vlastnych prijmov z predaja produktov.
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1. MARKETING A PROPAGACIA

Hlavné ulohy KOCR BBKT spoc€ivaju v marketingu a budovani imidZzu destinacie, v podpore
komunikacie produktov a projektov cestovného ruchu a v zabezpelovani predaja a distriblcie
konkrétnych produktov cestovného ruchu. Na tychto aktivitAch KOCR BBKT uzko spolupracuje s
Rozvojovou agenturou BBSK, n.o. (RABBSK), ktora sa zameriava najma na rozvojové aktivity a
realizaciu projektov v oblasti infrastruktiry. RABBSK pri svojej Cinnosti spolupracuje s ¢lenskymi a
partnerskymi organizaciami, medzi ktoré patria Banskobystricky samospravny kraj, oblastné
organizacie cestovného ruchu a ich ¢lenovia, Miestne akéné skupiny a dal3i partneri.

Aktivita Marketing a propagacia sa deli na nasledujice podaktivity:
1.1.  Rozvoj znacky a komunikaénej identity destinacie

1.2.  Tvorba foto a video obsahu, edi¢na tvorba (okrem kniznych publikacii)
1.3. Veltrhy, vystavy a prezentacie; Infocesty, fam a press tripy (vratane spoluprace s
influencermi)

1.4. Merkantil/ handisi
e erkantil/merchandising ” "

Online marketing g
1.6. Realizacia marketingovych aktivit BANSKOBYSTRICKY KRAJ
za horami, za dolami

Pri realizacii podaktivit vramci aktivity Marketing apropagacia sme naplnili Gcel aprinos
realizovanych podaktivit na podporu rozvoja cestovného ruchu na rok 2025. ISlo najma o:

e ZvySenie rozpoznatelnosti znacky Za horami, za dolami v prepojeni na Banskobystricky kraj na
domacom aj zahranichom trhu, €¢o dosahujeme napriklad celoroénymi billboardovymi
kampariami vo vybranych regiénoch Slovenska a vo vychodnej &asti Ceskej republiky.

o Budovanie pozitivheho imidzu destinacie a organizacie prostrednictvom PR aktivit na
Slovensku aj v zahranici, vratane cielenej komunikacie na socialnych sietach zameranej na
hlavné cielové trhy, ako je Ceska republika, a prostrednictvom madarského profilu na
socialnych sietach pre komunikaciu s trhom v Madarsku.

o Ugast a prezentacia na strategickych podujatiach v kraji aj mimo neho, ako aj podpora poduijati
s nadregionalnym vyznamom.

e Aktivnu a cielend komunikaciu prostrednictvom réznych kanalov (media mix, online a offline
kampane, socialne siete) na cielovych trhoch doma i v zahranici.

e Tvorbu a rozvoj udrzatefnych produktov cestovného ruchu, pricom v roku 2025 bolo cez
rezervaCny portal zahoramizadolami.sk dostupnych 58 zazitkov, ktoré vyuZilo 3000
navstevnikov.

e ZvySovanie povedomia o ponuke kraja medzi existujucimi a potencialnymi navstevnikmi
prostrednictvom edi¢nej a video tvorby, pricom vzniklo viac ako 530 medialnych vystupov v
online a offline médiach.

e \Vytvaranie novych spojeni a pozitivnych asociacii s Banskobystrickym krajom, ktoré boli
propagované doma aj v zahranici.

e Podpora pozitivneho vztahu miestnych obyvatelov a navstevnikov k destinacii.

e Prezentacia konkrétnej ponuky cestovného ruchu vybranym cielovym skupinam.

e ZlepSenie sledovanych marketingovych ukazovatefov (KPI).

1.1.Rozvoj znacky a komunikacnej identity destinacie

Prezentacno - propagacné nastroje na zvySenie rozpoznatelnosti destinacie su uréené na podporu
prezentacie na verejnych podujatiach a akciach uréenych pre S§iroku verejnost za ucelom
zabezpedenia vizuélne jednotnej prezentacie, posilnenia brandu destinacie a vizibility MCRaS.
Nastroje svojim vizualnym prevedenim propagovali destinaciu a cielili k zvySeniu rozpoznatelnosti
destinacie a k podpore produktov CR pod destinacnou znackou ,Za horami, za dolami®. Z hladiska
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zamerania i8lo o nastroje: 1ks exteriérovy prezentacny stan ,Hybaj behat”, 4ks reklamné bannery aj
s prislusenstvom a 3ks stojan na propagacné materialy, 10ks skladacie plazové drevené lezadla s
vlastnou plnofarebnou potlacdou, prezentacny pult a 2ks beachflag, Satky s motivom ZHZD,
papierové tasky. Z hladiska vyuzitelnosti sa nastroje vyuzivali pri PR eventoch, medializaciach,
tlacovych konferenciach, Sportovych podujatiach, veltrhoch, prezentaciach a pri tematickych
aktivitach na podporu rozvoja CR.

1.2.Tvorba foto a video obsahu, edi¢na tvorba

Spracovanie grafickych navrhov pre marketingové ucely: Grafické prace su zabezpelované
externym dodavatelom a zahffiaju zabezpelenie DTP sluzieb a spracovanie vSetkych
grafickych materialov, ktoré KOCR BBKT vyuziva pre potreby atraktivnej marketingovej
komunikacie destinacie. Grafické prace sa realizuju priebezne pocas celého roka a aktualne;
potreby. K nosnym vystupom pocas roka 2025 patri: grafické spracovanie novych tlaCenych
materialov a brozur (brozura Hybaj kempovat, Hybaj na bajk, DL zazitkov, program na veltrh
Caravan, bike and travel, program na Dobry trh a ITF Slovakiatour), plagaty, letaky
(gruntovacka, zazitkové vlaky, hybaj behat, hybaj na bezky, hybaj na bajk, kalendar podujati
Pohronska hradna cesta ai.), pozvanky na rézne podujatia, medializacie, eventy ap. Su€astou
je aj navrh imidzového merkantilu, vizualu prezenta¢no - propagacnych nastrojov (beachflagy,
prezentacné pultiky, ap.), vizualizacie stankov na veltrhy a vystavy, navrh expozicii na verejné
prezentacie ai.

Tla€ prezentaéno - propagacnych materialov pre potreby prezentacie produktovej ponuky
destinacie Banskobystricky kraj: Tlagiarenské prace sa realizuju priebezne pocas celého roka a
aktualnej potreby. V roku 2025 sme realizovali tla¢ brozary Za horami, za dolami, ktora na 92
stranach putavo prezentuje TOP atraktivity 8 regionov BB kraja a jednotlivé produktové linie
vratane konkrétnej produktovej ponuky (SJ: 1500ks; AJ 500 ks). Tlacili sme aj brozuru
o zazitkoch (1500ks). S ciefom prezentovat moznosti kempovania v BB kraji sme vytrovili
broziru Hybaj kempovat, ktora dava tipy na kempingy v 8 regidonoch BB kraja (1000ks).
Realizovali sme aj tla€ tradiénych remeselnych vyrobkov (1000 ks), visaCiek o regionalnych
producentoch (1000ks), cyklo brozuru (1500ks), skladacku o Pohronskej hradnej ceste (2000ks)
a Hradny pas (400ks). Materialy su distribuované do turisticko — informacnych kancelarii v celom
kraji, do vybranych partnerskych zariadeni s vysokou frekvenciou turistov /ubytovacie
zariadenia, kupele ap./, na podujatiach, ktorych je KOCR organizatorom alebo partnerom, na
prezentaCnych akcidch doma iv zahrani€i, zahranicnym navstevam a delegaciam, Ziakom
a Studentom CR alebo pribuznych odborov po€as prezentaciach na vzdelavacich instituciach
ap.

ImidZova a produktova fotodatabaza (vSetky produktové linie, kampane ai.): Zamerom bolo
rozSirovat, skvalitfiovat a aktualizovat fotobanku organizacie, pozostavajucu z kvalitnych fotiek
zachytavajuc top atraktivity a nosné produktové linie kraja. RozSirili sme foto-databazu pre
jednotlivé nosné produktové linie kraja, a to: Zazitky v Banskobystrickom kraji, Akéna zima:
fotenie zimnych aktivit (turistika a lyZovanie), kupelnictvo: kupele Ciz, Slia¢, Dudince,
Kovacova, Sklené Teplice, Brusno; Regionalne: fotografie tradi€nych vyrobkov, producentov a
ich pribehov vratane dokumentécie procesu tvorby; Lesna sauna Sumiac; prace suvisiace s
revitalizaciou v Coburgovskom parku v Pohorelskej MaSi; Ak¢éné leto ai. Vzniknuty fotoobsah sa
vyuziva na viacere ucely, k tym najdblezitejSim patri: tvorba produktov - zazitkov v ramci ponuky
ZHZD, aktualizacia fotoobsahu na web stranke; posty na socialnych sietach a fotky k nim; tvorba
prezentaCno - propagacnych materialov s atraktivnym fotoobsahom; tvorba prezentacii pre
rézne cielové publikum; tlaCové spravy a sprievodny fotoobsah pre média ai.
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Tvorba imidZovych tematickych destinaénych videi prezentujucich nosné produktové linie kraja:
Videa su urCené na prezentaciu v ramci marketingovo — komunikaénych kampani, veltrhov,
vystav, prezentacii a podujati s cielom upriamenia pozornosti potencionalnych navstevnikov.
Videa boli tematicky orientované na podporu produktovej linie akéné leto a akéna zima, a budu
aj nad'alej sluzit na prezentacno - propagacéné ucely. Spolu bolo vytvorenych 12 novych videi v
téme adrenalin v BB kraji (Osrblie - lyZovanie, Litterra — skalolezenie, Sasov - paragliding,

Planetarium — fadolezenie) a Hybaj na bajk.
F

BANSKOBYSTRICKY KRAJ

za horami, za dolami -

. [ - . B . ==,
M e AR
Preklady a jazykové korektury: Zamerom bolo zabezpecit jazykové preklady pre potreby
marketingovych a komunikaénych vystupov KOCR BBKT. Cielom bolo oslovit aj cielové
publikum v zahrani€i. V roku 2025 sme realizovali preklady PR &lankov o letnych tipoch na
zazitky a atraktivity v jednotlivych regionoch BB kraja do polstiny, prekladal textu na web ZHZD
do anglic¢tiny a poflstiny.

1.3.Vystavy, veltrhy a prezentdcie. Infocesty, fam a press tripy (vratane spoluprdce s influencermi)

Verejné prezentacie destinacie Banskobystricky kraj na Slovensku: KOCR a partnerské

organizacie (RABBSK, OOCR) sa 10.5. v Bratislave zuc¢astnili uz 4. krat podujatia Dobry trh s
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vSetkych 8 regionov. Prezentacia kraja prebiehala v areali zahrady Evanjelického kostola, kde
bola vytvorena zéna pod znackou Za horami, za dolami. Sucastou zény bol atraktivny program
organizovany KOCR a v8etkymi OOCR v kraji. Su¢astou ponuky bola aj prezentacia a predaj
regionalnych produktov od 9 regionalnych vyrobcov priamo z kraja (remeselna uli¢ka), ako aj
tvorivé dielne, kde si deti mohli vyskusat vybrané remesla (vyrobky z koze — Filipova dielfia,
drevené koni¢ky — Janka Majerska, hlinené ozdoby - Hlinena). Na pddiu sa postupne predstauvili
vSetky regiony so svojimi zaujimavostami (Zakladna Skola Maximiliana Hella so sokoliarstvom,
Ladislav Hedvigi s vyrobou kyjatickych hragiek, Zdruzenie na zachranu hradu Sasov, legenda o
Prdimuchovi z Horehronia, hudobna skupina Buchajtramka, vinarstvo Domin a KusSicky z
Novohradu a sprievodca Jergu$ Tesak). Gastro Speciality z kraja ponukal Naturik, Legendarne
buchty — Zbojska, OZ Creativas, Boris Kozicky a Alimasun. O ponuku kraja bol velky zaujem a
pozitivne ohlasy. Dobry trh, ktory navstivilo niekolko tisic fudi, priniesol do tejto zény aktivny
zaujem cca 1500 navstevnikov, ktori prejavili zaujem o produkty a atraktivity kraja.

KOCR prezentovala turisticku ponuku kraja aj na kultirnom podujati Lucnica v srdci Slovenska
(13.-14.6.), ktoré prilakalo v priebehu dvoch dni takmer 6 000 navstevnikov. Na ,luke Zivych
tradicii“ KOCR zabezpe€ovala oddychovu zénu, prezentaciu BB kraja a jeho jedineCnych 8
regionov a tvorivé dielne (vyrobky z koze - Erika Kovacikova, hrn&iarsky kruh - FrantiSek
Spitka). Regionalne produkty BB kraja prezentovali 4 remeselnici.

KOCR sa zucastnila aj Dria otvorenych dveri v Narodnej rade SR (30.8.), kde prezentovala BB
kraj a ponukala ochutnavku z regionalnych produktov. Okrem toho podporila Svetovy den
cestovného ruchu v Lu€enci (26.9.).

e Veltrhy, vystavy, prezentacie na Slovensku a v zahrani€i: Na vystavisku v Nitre sa od 27.-

30.3.2025 konal Stvrty ro¢nik medzinarodného veltrhu cestovného ruchu Caravan, bike and
travel. KOCR BBKT predstavil moznosti aktivnej dovolenky v Banskobystrickom kraji — rafting,
cykloturistiku, kempingovanie, letné lyZovanie, regionalne produkty (syr, vino, pivo, mlieCne
produkty, pecivo), 3D okuliare, e-bicykle, prekazkovu drahu ai.
KOCR prezentovala BB kraj a jeho regiony aj na veltrhu ITF Slovakiatour 2025 (30.1. - 1.2.) v
Bratislave. Program expozicie BB kraja zahffial prezentaciu noviniek v oblasti turistiky,
cykloturistiky a kultury, virtualnu realitu, tematicke objekty (modely Zeme a Marsu), predstavenie
Litterry a suUtazny kviz pre navstevnikov. Vystupili gajdosi z Malej Lehoty, sokoliari zo ZS
Maximiliana Hella v Stiavnickych Baniach, historicki rytieri z Lu€enca a hudobna skupina
Buchajtramka z Horehronia. Prezentovali sa v8etky regiony kraja a ochutnavali sa regionalne
produkty, ako remeselné piva, syry z Klenovca, destilaty z Horehronia, vina a za studena
lisované oleje z Hontu.

o Infocesty, fam a press tripy: V diioch 30.9. — 1.10.2025 navstivil zamocky hotel Galicia Nueva

americky touroperator Country Travel Discoveries, ktory sa $pecializuje na organizovanie
skupinovych zajazdov najma v USA, Kanade, ale aj medzinarodne. Ich ciefovou skupinou su
hlavne dospeli ludia nad 55 rokov. V ramci pobytu na zamku sme sa na podnet cestovnej
kancelarie Agritours Slovakia, ktora je ¢lenom Narodnej Asociacie touroperatorov USA a
organizovala pobyt amerického touroperatora v Hali€i, rozhodli tejto skupine zabezpedit
komentovanu prehliadku zamku spojenu s hudobnym vystipenim a naslednou ochutnavkou
regionalnej gastronomie.
Pozvanka na zimnu sezénu v Banskobystrickom kraji 27.-28.9. ponukla predstavenie hlavnej
zimnej ponuky regionu novinarom. Program zahfhal prezentaciu zimnych aktivit v lokalite
Chopok Juh a dalSich moznosti zimného vyzZitia v celom kraji, doplnenu o zazitkovu prezentaciu
lokalnej gastrondmie. Podujatie bolo zamerané na inSpiraciu a ochutnavku zimnych zazitkov
regionu.
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Infocesta pre slovenskych, ¢eskych a madarskych novinarov (12. — 16. december 2025) bola
zamerana na predstavenie zimnej ponuky, regionalnych zazitkov a lokalnych produktov v BB
kraji. Program zahffal Kremnicu a $télfiu Andrej so zazitkovou gastrondmiou, navstevu farmy
Eko produkt, ochutnavku tradi¢nych ,kremnickych krumplov®, prezentaciu historie mesta a
tematickych muzei. Na Donovaloch sa prezentovala zimna sezdna a novinky, doplnené o
degustacnu vederu. V dalSich dfioch U€astnici spoznali Bansku Bystricu (expozicia Thurzo-
Fugger, Hodinova veza, produkt Coffee Tour, regionalne vianocné trhy), Brezno (Mestska veza,
vystava Nostalgia), Telgart a Chmarossky viadukt, kovacsky workshop, tradi¢nu gastronémiu a
obnovenu viac ako 100 roénl tradiciu saunovania pod Kralovou holou. U&astnici spoznali
lokalnych producentov, tradiCné remesla a vyznamné atraktivity kraja.

e Spolupraca s influencermi, bloggermi a vioggermi: S cielom oslovit' mladych ludi a cestovatelov,
ktori su aktivni na socialnych platformach, a ponuknut im tipy na nové destinacie a zazitky, sme
na spolupracu oslovili Pure Slovakia, tvorcov digitalneho obsahu so zameranim na zvySovanie
povedomia o menej znamych lokalitach cestovného ruchu na Slovensku. Na svojom webe a
socialnych sietach prinasaju nielen tipy na vylety a menej zname miesta, ale aj odporucania na
zaujimavé ubytovania uprostred prirody, tradicné i moderné gastronomické zazZitky, Ci
autentické pribehy ludi, ktori tvoria jedine¢nu tvar Slovenska. Vysledkom tejto spoluprace bolo
vytvorenie videi (reels), ktoré prezentuju regiéon Gemer, mesto Revuca a blizke okolie a zimné
zazitky v BB kraji.

1.4. Merkantil/merchandising

Podaktivita zahffia nastroje na podporu budovania imidZzu destinacie a zapamatatelnosti
destinaCnej znacky Za horami za dolami prostrednictvom reklamnych a prezentaCno -
propagacnych predmetov. Obstarané predmety slizia ako ceny do sutazi realizovanych v online
priestore (Hybaj na bajk, Hybaj na bezky, NaSiel som svoju srdcovku ap.) alebo na rdéznych
podujatiach (IBU Cup v NBC v Osrbli, ITF Slovakiatour ai.). Taktiez su uréené pre partnerov,
oficidlne navstevy a zahrani¢né delegéacie, ako aj Studentov strednych a vysokych $koél, ktorym
prezentujeme turisticki ponuku kraja. KOCR sa snazi v prvom rade vyuzivat regionalne, ru¢ne
robené vyrobky s pribehom, ktoré su z dielne producentov zahrnutych v projekte Regionalne pulty.
Z tradi¢nych merkantilovych vyrobkov uprednostiiujeme ekologické predmety.

V roku 2025 sme zakupili reklamné $nurky na krk s potlacou na bielom a modrom podklade (1000
ks), ktoré su vyuzivané napr. na Sportovych podujatiach na menovku ucastnikov a vhodne
napomahaju pri zabezped&eni vizibility destinaénej znaky na podujatiach. Dalej boli zakupené
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plastové pohariky (1058 ks), biologicky odburatelné pera v dizajne Za horami, za dolami (200 ks) a
brosne ZHZD (15ks), repre bali¢ky pre partnerov.

1.5. Online marketing

V Case, ked ma online prostredie kfuCovy vyznam, predstavuju digitalne kampane jeden z
najddlezitejSich nastrojov propagacie a prezentacie ponuky v destinacnom marketingu. Cielena
online marketingova komunikacia umozuje presné sledovanie, analyzovanie a vyhodnocovanie jej
efektivity prostrednictvom ukazovatelov, ako su interakcie pouzivatelov, pocet unikatnych
navstevnikov, relacii &i dizka pobytu na webovych strankach.

Nosnymi kanalmi online komunikacie su profily na socialnych sietach, najma Facebook, Instagram
a YouTube, ktoré zaroveh ponukaju moznosti efektivnej sponzorovanej reklamy s presnym
zacielenim na vybrané cielové skupiny. Online kampane su cielené na landing pages, na ktorych
nachadzaju navstevnici informacie o turistickej ponuke BB kraja a o jednotlivych produktovych
liniach. Z hladiska zdrojov informacii su kfu€ovymi weby: zahoramizadolami.sk a regionalnepulty.sk.
Ddélezitou sucastou tejto podaktivity su aj reklamy vo vyhladavaci Google a webovych banneroch.
Tieto aktivity zvySuju viditelnost' a zlepSuju dosah na cielové publikum v digitdlnom priestore.

V ramci aktivity sme sa zamerali na nasledovné podaktivity:

e Sprava platformy Outdoor Active: Outdoorova platforma OUTDOOR ACTIVE poskytuje
profesionalny, uzivatelsky priatelsky a interaktivny prehfad tras vyuzivanych na outdoorové
Sportové aktivity. K dispozicii je momentalne viac ako 299 cyklovyletov v kraji, 69 bezkarskych
vyletov, 62 naucnych chodnikov, 117 turistickych tras, 6 tras prehliadky mesta, 7
skialpinistickych tur, 2 vodné trasy a priebezne pribudaju dalSie. V roku 2025 sme dosiahli 29
430 interakcii, 2 312 stiahnuti a 98 155 vzhliadnuti webovej stranky.

e PPC kampane - nastavenie, sprava, optimalizécia, vyhodnocovanie: PPC (Pay Per Click)
kampane povazujeme za vyznamny a efektivny nastroj komunikacie, pretoze nam umozniuju
dosahovat nasledovné ciele:

- Zacielenie na presne definovanu ciefovu skupinu — ur€ujeme ju na zaklade demografickych,
geografickych a spotrebitelskych charakteristik. V roku 2025 sme sa zamerali na
Bratislavsky, Banskobystricky, Nitriansky a Trnavsky kraj, ako aj na regiony Zlinska,
Brnenska, Olomoucka a Ostravska v Ceskej republike + HU.

- PPC kampane presmeruvaju uzivatelov podfa charakteru kampani. Imidzové kampane
smeruju navstevnikov na hlavnu stranku zahoramizadolami.sk. Produktové kampane
presmeruvaju navstevnikov rovno do rezervaéného systému na jednotlivé zazitky. Cast
prostriedkov ur€enych na PPC kampane je venovana aj prezentacii tradicnych remesiel a
vyrobcov a ich vyrobkov, ktori prispievaju k zachovaniu a popularizacii tradiénych remesiel v
kraiji.

- Oslovenie uz existujucich navstevnikov prostrednictvom remarketingu — Oslovujeme fudi,
ktori uz navstivili naSe webové stranky alebo profily na socialnych sietach.

- Platba za dosiahnuté vysledky — Pri PPC kampaniach platime vyhradne za konkrétne
vysledky, ako su prekliky na web, rezervacny systém alebo e-shop.

Nasim cielom je vyuzivat PPC kampane ¢o najefektivnejSie, o zahffia nepretrzité sledovanie
a analyzovanie Google algoritmov a podpory systému ,uCenia sa“, vyhodnocovania a
naslednej optimalizacie kampani. Preto sa snaZzime realizovat kampane kontinualne poc¢as
celého roka. PPC kampane realizujeme predovsetkym prostrednictvom Google Ads, potom
priblizne 10 % smerujeme na vybrané portaly, ktoré oslovuju cielovi skupinu zhodnu s nasou,
Ci uz vSeobecne alebo v kontexte konkrétnych kampani. Kampane rozdelujeme na imidzové
a produktové, pricom rozpoc€et medzi tymito dvoma typmi je rozdeleny v pomere priblizne 50 :
50. Ciele imidZovych kampani zahffiaju budovanie pozitivneho obrazu Banskobystrického
kraja ako atraktivnej turistickej destinacie. Dominuju tu kampane ako , Tie najlepSie zazitky v
Banskobystrickom kraji“ a ,Zazi v Banskobystrickom kraji“, ktoré su primarne zamerané na
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letnu turisticku sezénu, a zimné kampane ,Akéna zima“ a ,Hybaj na bezky“, ktoré prebiehaju
v zimnych mesiacoch. Produktové kampane su primarne zamerané na prezentaciu a podporu
autentickych zazitkov a tradiCnych remesiel, vyrobcov a ich vyrobkov.
Pre efektivne vyuzivanie PPC kampani spolupracujeme so spravcom online kampani, ktory
bol vybrany na zaklade prieskumu trhu ako najvhodnejsi uchadza¢. Jeho ulohou je nastavovat
PPC kampane, monitorovat ich vykonnost, optimalizovat ich pre dosiahnutie maximalnej
efektivity. Dodavatel zarover zabezpecuje tvorbu grafickych a textovych prvkov PPC reklam.
Kampane umiestiiuje na réznych webovych platformach vratane YouTube, kde vyuzZiva aj
video reklamu na zvySenie dosahu a atraktivity kampani.
Na zaklade pravidelnych reportov boli kampane optimalizované tak, aby dosahovali ¢o
najlepsSie vysledky. Dlhodobo sledujeme vykonnost kampani v kf'uCovom obdobi a to je od
maja do konca septembra. V tomto sledovanom obdobi v roku 2025 dosiahli spolu PPC
kampane tieto kfuCové ukazovatele: 7,3 mil. zobrazenych reklam, 140 tis. interakcii s
kampanami. Okrem Statistik z Google Ads (ukazovatele ako impresie, dosahy, interakcie
a konverzie) su pre nas hodnotné aj Statistiky navstevnosti webov, na ktoré smerujeme PPC
kampane. Su to weby www.zahoramizadolami.sk a www.regionalnepulty.sk. PoCet unikatnych
navstevnikov na webe zahoramizadolami.sk v roku 2025 dosiahol pocet 120 089, zatial ¢o na
regionalnepulty.sk bolo zaznamenanych 28 294 navstevnikov (spolu 148 383 navstevnikov
webového sidla).
Sponzorované prispevky na socialnych sietach: KOCR BBKT spravuje viacero profilov na
socialnych sietach. Hlavné uc¢ty na Instagrame a Facebooku su vedené pod profilom
zahoramizadolami.sk, doplnené profilom regionalnepulty.sk. Dal$ie spravované profily zahffiaju
Pohronsku hradnu cestu na Instagrame aj Facebooku, a na Facebooku aj profily Vlakom za
zazitkom a B2B profil Banskobystricky kraj Turizmus. Okrem toho spravuje KOCR BBKT profil
uréeny pre cielovy trh Madarsko: Besztercebanyai régid. Socialne siete su kluéovym
komunikacnym nastrojom, pretoze umozhuju presne zacielit komunikaciu na definované
publikum. NavySe poskytuju spatnu vazbu nielen vo forme meratelného dosahu prispevkov, ale
aj prostrednictvom reakcii a komentarov publika.
KOCR BBKT podporuje cca 50 % prispevkov, prevazne na Facebooku. Na Instagrame je pomer
podporenych a nepodporenych prispevkov vacsi v prospech nepodporenych. Okrem toho KOCR
BBKT spusta aj reklamy.
Podporené prispevky maju zvacsa produktovy obsah, to znamena prezentuju konkrétne produkty
cestovného ruchu. Vacsina z nich je ponukana online prostrednictvom rezervacného systému
implementovaného na webe zahoramizadolami.sk. V produktovych kampaniach realizujeme
napriklad kampan ,tip na tri dni v regionoch®, ktora predstavuje konkrétne tipy na aktivity alebo
podujatia, Ci zazitky. Tato kampan dosiahla viac ako 350 tis. impresii a takmer 48 000 interakcii
s prispevkom.
Sponzorované prispevky na socialnych sietach zamerané na podujatia, eventy aimidz
destinacie, pripadne reklamy boli realizované s cielom budovania imidzu Banskobystrického kraja
ako turistickej destinacie. V zimnej sezéne KOCR realizovala komunika¢nu kampan ,Hybaj na
bezky“ zameranu na podporu bezkovania a zimnych aktivit v Banskobystrickom kraji. Kampan
pozostavala z dvoch komunikacnych linii. Prvu tvorili pravidelné ,bezkospravy“, prostrednictvom
ktorych boli po€as 15 tyzdhov kazdy piatok zverejiiované aktualne informacie o podmienkach na
beZkovanie v lokalitdch naprie¢ celym krajom. Druhu liniu tvorilo 9 video prispevkov, ktoré
predstavovali vybrané bezkarske lokality, pozyvali verejnost’ k ich navSteve a zaroven motivovali
pouzivatelov socialnych sieti k zapojeniu sa do vyzvy. Tychto 9 video prispevkov dosiahlo spolu
1 701 lajkov, 580 komentarov, 168 zdielani a priblizne 165 000 pozreti. Kampan prispela k
zvysSeniu povedomia o moznostiach beZkovania v kraji a podporila propagaciu Banskobystrického
kraja ako atraktivnej zimnej destinacie.

Sucastou vydavkov na marketing a propagaciu je aj sprava socialnych sieti (FB ZHZD, |G, Youtube,
ai.) a komplexna sprava a udrzba vsetkych webovych stranok v kompetencii KOCR BBKT. Tieto
naklady zahffaju poplatky za jednotlivé domény, servisné prace na webovych strankach, ako aj
aktualizacie obsahu na tychto strankach. Su€astou vydavkov je aj copywriting, €0 znamena jazykovu
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aj obsahovu tvorbu alebo upravu a korekciu textov a celkového obsahu, ktory sa zverejiiuje v
réznych komunikaénych vystupoch.

Sledované marketingové ukazovatele webu a profilov na socialnych siet'ach:
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Navstevnost webu zahoramizadolami.sk bola v roku 2025 na udrovni 120 089 unikatnych
navstevnikov, €o predstavuje 11 % pokles v porovnani s rokom 2024. Rovnako pokles unikatnych
navstevnikov zaznamenal web regionalnepulty.sk (32 %). Poklesy reflektuju globalne zmeny
spravania spotrebitelov v online prostredi, ktoré suvisia s nastupom umelej inteligencie (zero click
spravanie vo vyhladavani), nezaradenie sa do Statistik navstevnosti webov po neprijati povinnych
cookies atd. Analyza ostatnych ukazovatelov google analytics v8ak potvrdzuje kvalitu obsahu web
stranok. Pri stranke zahoramizadolami.sk klesla miera okamzitych odchodov o takmer 70%,
priemerné trvanie €asu na stranke je stale nadstandardné (1:45 min), o takmer 30 % vzrastol
v porovnani s rokom 2024 pocet relacii (navstevnik webu navstivil viac sekcii alebo podstranok)
a o takmer 17 % vzrastol polet zobrazeni webu, o znamena, Zze navstevnici sa na web vracaju.
V porovnani s rokom 2024 vzrastol aj poc€et transakcii 0 21 %, ¢o znamena vy3Si nakup zazitkov
v online rezervacnom systéme.

Spravanie navstevnikov webu regionalnepulty.sk rovnako odzrkadluje sucasné trendy v krajine —
konsolidaciu ako vo verejnych tak v sukromnych zdrojoch. Poklesy v ukazovateloch su
pochopitelné, na druhej strane priemerné trvanie relacie az 3 minuty sved€i o atraktivhom obsahu,
ktory navstevnika zaujal. Pokles transakcii v porovnani s rokom 2024 je na urovni 15%. Kfu¢ovymi
obdobiami, kedy web regionalnepulty.sk vykazuje rasty, su Vianoce a Velka noc.

KOCR BBKT aktivne komunikuje aj prostrednictvom socialnych sieti (Facebook a Instagram),
spravuje profily Za horami, za dolami (FB: 26 013 fanuSikov, narast o 8 %), Banskobystricky kraj
Turizmus (zameranie na B2B komunikaciu, 1 125 fanusikov, narast o 11 %), profil Vlakom za
zazitkom (zlucenie jednotlivych expresov, 5 461 fanusikov, narast o 13 %), Regionalne pulty (FB: 7
719 fanuSikov, narast 0 6 %) a Pohronska hradna cesta (FB: 5 509 fanuSikov, narast 02 %).
Profesionalizovany profil na Instagrame (ZHZD a Regionalne pulty) mal za sebou piaty rok
uspesného fungovania, ZHZD ma 6152 sledovatelov, RP ma 1 367 sledovatelov a PHC 506
sledovatelov.
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1.6.Realizacia marketingovych aktivit

Online PR ¢lanky, inzercie, prezentacia na online portaloch: Online PR ¢lanok (Zima v srdci
Slovenska, 8. 12.2025) sme uverejnili na najvacSom ¢eskom spravodajskom webe iDNES.cz,
ktory je vlajkovou lodou medialnej skupiny MAFRA. V kampani zameranej na prezentaciu
zimnych atraktivit BB kraja ¢eskému navstevnikovi sme Citatefom odhalili krasy regionov BB
kraja.

Kreativne spracovanie marketingovych kampani destinacie: V roku 2025 sme sa rozhodli po¢as
letnej sezdny spracovat kreativne a originalne videa, ktoré budu vyuzivané na imidZzovu
komunikaciu Banskobystrického kraja. Rozhodli sme sa pre koncept ambasadora, ktorym vsak
nie je Clovek, ale zviera. Ide o Nixona, orliaka kralovského. Je to impozantné zviera, ktoré patri
jedinecnej kole v Stiavnickych Baniach, ktora svojimi aktivitami robi dobré meno kraju za jeho
hranicami, aj za hranicami Slovenska. Hlavna myslienka realizovaného obsahu pre destinacnu
kampan je pohfad Nixova z vtacej perspektivy na miesta v kraji, ktoré su plné zazitkov,
dobrodruzstva a jedineénych moznosti. V ramci spracovania obsahu pre komunika¢nu kampan,
ktora bude nasadena pred letom 2026, bolo vytvorenych 7 leteckych zaberov prostrednictvom
Nixona, ktoré boli nasledovne spracované do ucelenych imidZovych videi zo siedmich lokalit
Banskobystrického kraja.

Offline marketingové aktivity zamerané na prezentaciu produktovej ponuky Banskobystrického
kraja, nakup reklamnych pléch: Tato podaktivita sa zameriava na realizaciu offline
marketingovych kampani s cielom propagovat produktovu ponuku BB kraja a budovat’ pozitivny
imidz turistickej destinacie ,Za horami, za dolami”. Komunikacia sa realizuje prostrednictvom
umiestiovania reklamy na strategickych miestach, ktoré su kfuCové z hladiska prezentacie
ponuky. Obsah tychto reklam je orientovany na propagaciu Banskobystrického kraja ako
atraktivnej turistickej destinacie zlozenej z 8 jedineCnych regionov. Tato podaktivita zahffia
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nakup reklamnych pléch, ako su billboardy a bigboardy, ktoré su uréené pre Siroké publikum a
verejnost, ktora tieto nosiée registruje na verejnych priestranstvach a pozdiz cestnych
komunikéacii. Reklamné plochy boli strategicky umiestnené na Slovensku v Nitrianskom,
Trnavskom, Zilinskom a Bratislavskom kraji. V Ceskej republike sa reklama sustredila na region
Moravy. V Madarsku sme sa zamerali na hlavné mesto Budapest.

Aktivity nakupu reklamnych pléch na strategickych miestach smerovali k celoronému prenajmu
bigboardu pri vstupe do BB kraja na rychlostnej ceste R1 v smere od Bratislavy, ktory
symbolizuje  vstupnu branu do destinacie (zimny aletny vizual). Realizovali sme tiez
billboardovi kampan v tychto hlavnych témach/vizualoch: Ak&na zima, Zazi v kraji a Hybaj na
bajk. Nosi¢e OOH (billboardy s nosnou témou ,Zazi v kraji‘) sme vyuzili v Ceskej republike a
Madarsku. Vysledkom tychto Cinnosti je zlepSenie povedomia o produktovej ponuke u cielovych
skupin, propagacia vyznamnych udalosti v regidone a podpora portalu zahoramizadolami.sk
s komplexnou ponukou produktov.

FEDEZD
_FEL.
ELD AT.

&

BESZTERCEBANYAI REGIO

bbregion.sk

e Inzercia v printovych meédiach, radiach a v TV: Aktivity zahfhaju nakup medialneho priestoru v
tradicnych offline médiach, ako su Casopisy, magaziny, tlatené periodika, rozhlasové a
pripadne televizne vysielanie. Hlavnym ciefom je efektivne oslovit’ vybranu ciefova skupinu —
Citatelfov, posluchacov a divakov konkrétnych médii. Tato skupina zahfhia najma tradicné,
konzervativne publikum stredného a vyS$Sieho veku, predovSetkym Zeny so zaujmom o kultdru,
cestovanie, vzdelavanie, tradicie a historiu.

Radio Cas sme preto vyuZili v kampani zameranej na prezentaciu atraktivit Banskobystrického
kraja ¢eskému navstevnikovi, a to prostrednictvom novovzniknutej relacie s Radiom ¢as na
cestach po Banskobystrickom kraji, prostrednictvom ktorého sme postupne odhalili krasy
regionov Banskobystrického kraja. Okrem toho sme atraktivity Banskobystrického kraja
prezentovali ¢eskému navstevnikovi, ato prostrednictvom inzercie v Casopise Mlada fronta,
v ktorom sme v Specialnej prilohe Citateflom predstavili zaujimavosti Banskobystrického kraja.

Medializacie noviniek v ponuke cestovného ruchu v Banskobystrickom kraji

KOCR BBKT v spolupraci s tlatovym oddelenim BBSK systematicky spolupracuje a informuje
média o planovanych aktivitach a délezitych momentoch v oblasti cestovného ruchu. Jednou
z podstatnych medialnych aktivit su aj tzv. medializacie rozvojovych zamerov. Ide o projekty hradené
z Clenského prispevku RABBSK, n.o. do oblastnych organizacii cestovného ruchu v Kkraji.
Zrealizované projekty su slavnostne otvarané/spristupnené verejnosti a nasledne medializované
vydanim spravy, ¢im su garantované pocetné medialne vystupy. VSetky aktualne informacie su
pravidelne zverejiiované v sekcii novinky: https://kocr.dobrykraj.sk/novinky/.



https://kocr.dobrykraj.sk/novinky/
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V témach, ktoré ma v gescii Banskobystricky kraj Turizmus a oblast’ cestovného ruchu evidujeme
za rok 2025 viac ako 530 medialnych vystupov. Ich rozdelenie podla dominantnych tém prezentuje
tabulka:

Tlacové vystupy podla tém 2025

Pohronskd hradna cesta
bezkovanie

Hybaj behat
Coburgovci

Goticka cesta
Gruntovacka
Regiondlne

autobusy

cyklotéma

zazitky

ostatné

rozvojové zamery

o

50 100 150 200 250 300

KOCR uzko spolupracuje s OOCR a RABBSK pri realizacii a naslednej medializacii tzv. rozvojovych
zamerov — projektov na podporu produktovej ponuky kraja, ktoré maju za ciel zvySovat navstevnost
kraja a prenocovania. V roku 2025 sa medializovalo 26 zrealizovanych rozvojovych zamerov, vo
vSetkych regionoch kraja.

REGION ROZVOJOVY ZAMER

Podpolanie Videoprojekcia Vagacovci

Novohrad 3.etapa spristupnenia podzemnych priestorov pod fifakovskym hradnym vrchom

Krupinsko 3D podzemie v Muzeu Andrea Sladkovi¢a

Podpolanie Podpoliansky remeselny dvor

Krupinsko Rekonstrukcia technického zazemia Amfiteatra V. Polényiho

Novohrad Dobudovanie infrastruktary ,Splav Ipla Bolkovce*®

Gemer Cesta stredovekom

Podpolanie Lukostrelecky areal

Krupinsko Obnova elektrifikacie NKP Hrad Bzovik — I. etapa

Krupinsko Vybudovanie. detského bazéna pre zvySenie atraktivity kupaliska a podporu cestovného
ruchu v Krupine

Stredné Slovensko Regionalne informaéné centrum Sliag - cyklopoZiCoviia

Gemer Bezpecne hrebefimi Hradovej

Novohrad Tkacska remeselna dielha

Horehronie Prvky na nduénom chodniku v doline Zdiarskd, Polomka

Gemer Dizajnovo-informacény panel "Gemer na stene"

Novohrad Revitalizacia zahrady a okolia NKP — evanjelickej fary v Polichne

Horehronie TIC Bystra - dokon&enie interiéru a exteriéru infocentra

Gron |. Etapa revitalizacie ubytovacieho zariadenia v obci Ostry Grun

Gron Realizacia vybranych objektov turistickej infrastruktdry — NPP Andezitové kamenné more

Regién Banska Stiavnica Exteriérova galéria moderného socharskeho umenia - lll. etapa
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Horehronie Huculska magistrala v regione Horehronie /znagenie tras, doplnkova infrastruktiura/
Horehronie Z rozpravky do rozpravky lll. etapa - Carodejné laboratérium
Podpolanie Za krasami prirody Podpolania na bicykli
Horehronie Infopanely na Coburgovskej Zeleznej ceste
Novohrad Interaktivna stena o opefovacoch
Horehronie Obnovenie tradicie saunovania pod Kralovou hofou — vystavba lesnej sauny

2. TVORBA A PODPORA UDRZATEL'NYCH PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU

Pri vybere podujati, na ktorych sa KOCR podiela ako partner alebo spoluorganizator, sa kladie déraz
na ich udrzatelnost, suvislost s produktovymi liniami v kraji, prinos pre rozvoj regionu a miestne;j
komunity (pridand hodnotu podujatia) a ich ekonomicky dopad, najma schopnost prilakat
navstevnikov do regionu. Tito navstevnici prispievaju k rozvoju cestovného ruchu svojimi vydavkami
a Casom stravenym v destinacii. Preferované su podujatia s nadregionalnym aZ celonarodnym
vyznamom. Ciefom tychto aktivit je vytvarat atraktivnu a udrzatefnu ponuku produktov cestovného
ruchu s dérazom na rozvoj hlavnych produktovych linii kraja. Zaroven sa usiluje o zvySenie
navstevnosti destinacie, motivaciu navstevnikov k dih§iemu pobytu a podporu rastu vykonnosti
cestovného ruchu, vratane narastu prenocovani, trzieb ubytovacich zariadeni a celkovych prijmov z
cestovného ruchu.
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Organizované kulturno - historické podujatia v produktovej linii Ta|omne hrady: Produktova linia
Tajomné hrady patri medzi najvyznamnejSie a
najrozvinutejSie v BB kraji. KOCR BBKT sa jej intenzivne
venuje v spolupraci s mnohymi partnermi, ako su OOCR, §#
zdruZenia na zachranu hradov, SNG, Archeologicky Ustav &
SAV v Nitre, samospravy a dalsi, pricom aktivity koordinuje
aj prostrednictvom aktivnej pracovnej skupiny.

V roku 2025 pokracovalo vyznamné podujatie podporené z
dotacie: Glga¢ — hrnliarska slavnost na hrade Reviste
(10.5.2025). Medzi vystavujucimi boli hrnéiari a keramikari,
rytieri zo zdruzenia Vir Fortis a folkova skupina Bazar. @
Sucastou programu bola aj komentovana prehliadka hradu
Reviste a tvorivé dielne. Organizatormi boli Region GRON,
KOCR BBKT a ZdruZenie na zachranu hradu Reviste, s
podporou mesta Zarnovica a Pohronského osvetového
strediska v Ziari nad Hronom. Piaty roénik podujatia prilakal
rekordny pocet navstevnikov /takmer 700/. = S St
Organizované Sportové podujatia v regidone: KOCR BBKT aktlvne podporuje organizaciu
Sportovych podujati v kraji, ktoré su v sulade s hlavnou produktovou liniou Akéné leto. Tato
spolupraca zahfna finanénu, marketingovu a vecnu podporu, ako aj zabezpecenie vybranych
prvkov potrebnych na realizaciu podujati. V spolupraci s OOCR a inymi aktérmi sme sa podielali
na podpore tychto podujati: IBU CUP V NBC v Osrbli (15. - 18.1.), Biela stopa (1.-2.3.),
Medzinarodné chodecké preteky Dudinska patdesiatka (22.3.), NEXTGEN Cyklohry (5.4.),
Zvolenska Corrida (12.4., Zvolen), Behy no¢nym Breznom (3.5.), Beh Revickym chotarom
(17.5., Revlca), Kralovska asovka (21.6.), XTERRA (27.-28.6., BS), Defi otvorenych dveri v
NBC Ostrblie (28.6.), Runica Nevolné (16.8., Nevolné), Cyklojazda historie - Pohronské hradna
cesta (5.-6.9.) na trase Hronsky Benadik — Zvolen s vystupom na Pusty hrad, Helpiansky kros
(6.9.), MTBIKER Komunitnd jazda (4.10.) v Banskej Bystrici, Vertikal Andrejcova (11.10.),
Biobeh Velky Krti§ (18.10.), Jesenna jazda po SK Route 66, Biobeh Vinohradmi (18.10.),
Drozdovo kids race (18.-19.10.), Kovacovska desiatka (8.11.), Viano€ny beh mesta Lu€enec
(26.12.). Tieto podujatia maju regionalny i nadregionalny vyznam a predstavuju dblezitu sucast
ponuky etablovanych podujati destinacie.

“‘k'
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Organizované kulturno - historické podujatia v produktovej linii Stopy dejin: Produktova linia
Stopy dejin sa zaobera vynimo€nymi historickymi udalostami, stavbami, stopami dejin, aj
kultdrnymi tematickymi trasami, na ktorych dnes rozvijame cestovny ruch. Goticka cesta na
Gemeri a v Malohonte patri medzi trasy s vyznamnymi sakralnymi pamiatkami. V BB kraji a
KoS8ickom kraji sa nachadza 12 objektov tejto trasy, ktoré ziskali prestiznu znacku Eurépskeho
kultirneho dediCstva za stredoveké nastenné malby v gotickych kostoloch na Gemeri a
Malohonte. V zaujme spristupnenia tychto pamiatok Sirokej verejnosti sme podporili
zabezpecenie odborného lektorovaného sprevadzania poCas organizovanych podujati na
Gotickej ceste.

K dalSim podujatiam regionalneho i lokalneho vyznamu, ktoré KOCR BBKT podporuje aj vzhfadom
na ich priamu a silnu vazbu na nosné krajské produktové linie, patrili v roku 2025:

gastronomické podujatia: Klobasa fest Buzitka (20.4.), Pivny festival Masarykov dvor (14.6.),
Pivny festival v Tajchu v Novej Bani (20.-21.6.), Chute obce Beluj (12.7.), Sitnianska paskrta
(23.8.), Vinobranie Sine¢ného Hontu (20.9.), Oberacka po Sebechlebsky, (4.10.), Gastanové
hradné hody (11.10.), Katarinska ochutnavka mladych vin (28.11.).

tradi€né kulturno — historické a spoloCenské podujatia: Velkonocné radosti (20.4.), Otvorenie
jari (13.4.), Masinky v Podzamé&i (24.-27.4.), Otvorenie vlakovej sezony na Ciernohronskej
zeleznici (30. 4. — 1. 5.), (NE)Zabudnuty industrial (17.5. B. Bystrica), Otvorenie sezony -
otvorenie sezény v agroturistickom areali Pekny les v Hornych Hamroch (24.5.), Otvorenie
kupelnej sezony (31.5., Dudince), Ostrogrunska ostra kosa (7.6.), Fantasium Litterra (13.-14.6.,
Revuca), Palécke hradné dni Filakovo (14.6.), Oslava sInovratu (21.6., Dudince), Oslavy 950.
vyrocia prvej pisomnej zbierky obce Bzenica (21.6.), Dni obce Bystra — Turistické dni Horehronia
(9.8.), Stiavnicky Zivy Sach (5.7.), Vylov krokodila (19.7., Banskéa Beld), Strehovska Heligonka
(5.7.), Kupelna country (12.7., Dudince), Bu€ov - HasiCské slavnosti (16.8.), V-Detsky Tajch
(2.8., Nova Bania), City Fest (9.8., Ziar nad Hronom), 950. vyrogie obce Voznica (23.8.),
Remeselné dni pri prilezitosti 950. vyro€ie obce Hronsky Beradik (12.-14.9.), Svetovy dern CR
(23.9., Banska Bystrica), S lampionom za Hviezdojedom (14.11. Revuca), Konferencia ,Umenie
bez bariér” (18.-20.11., Revuca), Viano¢na Nova Bana 2025 (1.-7.12.), Ladové mestecko
Horehronie (19.12.-6.1., Brezno).

Krajska gruntovacka: V roku 2025 sa konala uz 14. krajska Gruntovacka, v spolupraci s OOCR
v kraji a so Skolami a dobrovolnikmi. Gruntovacka je zamerana na vy istenie a vyzbieranie
odpadkov v regiénoch kraja. Do jarnej verzie zorganizovanej pri prilezitosti Dhia Zeme sa zapajili
Ziaci, $tudenti a dobrovolnici. V Banskej Stiavnici sa upratoval nauény chodnik na Sitno a jeho
okolie vratane PocCuvadlianskeho tajchu a prijazdové cesty a oddychové zény v okoli tajchov
Bakomi a Wind$achta v obci Stiavnické Bane. Na Gemeri sa vygistil historicky bunker v lokalite
Bojisko Dielik pri obci Tisovec. Na Horehroni sa podarilo vygistit' turistami oblibeny chodnik zo
Sedla Pohanské veduci na Dedeckovu chatu. V Regiéne Gron sa Gruntovacka konala v meste
Zarnovica. Indpiraciou k jesennej Gruntovacke je celosvetova iniciativa World Cleanup Day,
ktora pripomina potrebu spajania sa sveta pri rieSeni globalnych problémov s odpadom.
Upratovalo sa v Brezne (Banisko), v Banskej Stiavnici (pontén na Klingeri, vyhliadkova plosina
Javisko), na Gemeri (Koprassky viadukt), v Detve (expozicie drevenych krizov), vo Zvolene (pod
Pustym hradom) a v Ziari nad Hronom (okolie rieky Hron pod hradom Sasov).
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3. VZDELAVACIE AKTIVITY ZAMERANE NA SKVALITNENIE A ROZVOJ DESTINACIE

KOCR BBKT realizuje destinatny manazment a marketing prostrednictvom Uzkej a aktivnej
spoluprace s Clenskymi a partnerskymi OOCR, ktoré zohravaju klu€ovu ulohu v rozvoji cestovného
ruchu v regiénoch. Dlhodobou stratégiou KOCR BBKT je zvySovanie profesionality prace OOCR,
posilfiovanie sietovania a spoluprace medzi regionmi, ako aj rozvoj kompetencii a zruénosti
zamestnancov OOCR a ich ¢lenskej zakladne. S cielom u¢inného dosahovania tychto cielov KOCR
BBKT organizuje vzdelavacie aktivity a networkingové podujatia pre aktérov pbsobiacich v danych
regionoch. Tieto podujatia sluzia na zdielanie prikladov dobrej praxe, vymenu skusenosti a know-
how, ako aj na prezentaciu uspesnych produktov cestovného ruchu z partnerskych regionov. KOCR
BBKT zaroven aktivne participuje na organizacii seminarov, vzdelavacich stretnuti a odbornych
konferencii zameranych na témy spojené s rozvojom a podporou cestovného ruchu. Tymto
spbsobom vytvara priestor pre zlepSovanie kvality sluzieb v cestovhom ruchu a podporuje inovacie
a spolupracu na regionalnej urovni.

Pracovné stretnutie a workshop cestovného ruchu krajsk€ho . .. cosomsi s urmis-siesoac

R T
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Aktivita bola reslizovans vdaka finanénej podpore Ministerstvo cestovného ruchu a Sportu SR

destinaCnom manazmente, napriklad KrajSKY  sovscormics cmoprims o possonietavorri smsoami

cyklokoordinator BBSK a pracovnici oddeleni cestovného — wwiesimsiomon fomdezmnes
ruchu RABBSK (celkovo 47 ludi). Program tvorili seminare a
workshopy zamerané na atraktivity letnej turistickej sezény
2025, tvorbu a propagaciu produktov cestovného ruchu a ich
interaktivnu prezentaciu priamo v teréne na vybranych
miestach regiénu Horehronie. U&astnici absolvovali odborné
seminare a workshopy venované trendom a prileZitostiam v
rozvoji letnej turistickej ponuky, potencidlu mestského
cestovného ruchu a synergii strategickych investicii,
udrzatelného turizmu a inovativhych sluzieb. Sudastou
programu boli aj terénne prezentacie vybranych produktov
cestovného ruchu, ako rekreacno-Sportové aktivity v regiéne,
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prehliadka mesta Brezno a jeho okolia, navsteva praZiarne kavy, prezentacia produktu ,,Akéné leto®
na priklade cyklodrezin a navsteva obrej hojdacky v regidone Horehronie. Program bol obohateny o
prehliadku Double Red Cars muzea spojenu s odbornou prednaskou a o prezentaciu top atraktivit
letnej turistickej sezony 2025 za jednotlivé regiony kraja. Zaver stretnutia patril prezentacii produktov
,Unikova izba upira Prdimuchu“ a ,Z rozpravky do rozpravky“ a navsteve TIC Dolné Horehronie v
Brusne. Stretnutie vytvorilo priestor na vymenu skisenosti, prezentaciu dobrej praxe a planovanie
spolo¢nych aktivit v oblasti cestovného ruchu.

V dhoch 4. a5.12.2025 sa v stredisku Zerrenpach Latky uskutoénilo stretnutie pracovnikov
cestovného ruchu v Banskobystrickom kraji na tému ,Kooperaéné projekty v CR a prezentacia
produktovej linie Akéna zima na Podpolani‘. Ugastnici tohto stretnutia zahffiali zamestnancov
vSetkych OOCR v kraji, ako aj pracovnikov cestovného ruchu z krajskych struktur (KOCR, RABBSK,
BBSK), ktori spolupracuji s OOCR v kraji pri destinaénom manazmente (celkovo 45 [udi). Ugastnici
sa oboznamili s ponukou zimnych produktov regidonu Podpolanie prostrednictvom odbornej
prezentacie aj praktickej ukazky priamo v teréne v stredisku Latky. Sucastou programu bolo
zhodnotenie cestovného ruchu v Banskobystrickom kraji za rok 2025 a vzdelavaci seminar venovany
moznostiam spoluprace a realizacie kooperacnych projektov v cestovnom ruchu. Podujatie vytvorilo
priestor na vymenu skusenosti, diskusiu o dalSom smerovani rozvoja cestovného ruchu v kraji a
prezentaciu konkrétnych produktov zimnej sezony.

KOCR sa zucastnila aj Ill. workshopu KICK SACKA a organizacii cestovného ruchu (5.-6.2.2025).

KOCR BBKT aktivne spolupracuje so vzdelavacimi institaciami. Zastupcovia KOCR BBKT su
pozyvani na prednasky v ramci vyuCovanych predmetov, oponuju zavere€né prace, poskytuju
informacie do zavere¢nych prac, zucasthuju sa na ich obhajobach, poskytuju odborné staze pre
Studentov CR, zudastriuju sa diskusii, workshopov a konferencii organizovanych vzdelavacimi
institiciami na Slovensku i v zahraniéi. Predstavuju model spoluprace pri rozvoji CR v kraji ako aj
konkrétne aktivity, ktoré realizuju v oblasti destinaného manazmentu a marketingu. V roku 2025
takato spolupraca prebehla s Ekonomickou fakultou UMB v Banskej Bystrici, SPU Nitra ai.

Do aktivity zahffiame €lenstvo KOCR BBKT v Asociacii organizacii cestovného ruchu (AOCR).
Ide o profesijnu organizaciu, ktora zdruZuje a hdji zaujmy organizacii cestovného ruchu na
Slovensku. Prinosom ¢lenstva v AOCR je aktivna participacia na tvorbe a zlepSovani podmienok
rozvoja CR na uzemi Slovenska, u¢ast na partnerskych dialégoch s MCRaS SR, SK8, ZMOS, UMS
a inymi organizaciami, participacia na vybranych procesoch v oblasti rozvoja CR. Clensky prispevok
hradi KOCR z vlastnych zdrojov. Rovnako je KOCR &lenom Asociacie prirodného turizmu. Je to
iniciativa zamerana na aktivne prepajanie ochrany prirody s rozvojom cestovného ruchu na
Slovensku. Je platformou pre partnerstvo a spolupracu medzi subjektmi verejného, sukromného a
tretieho sektora- zdruzeni a organizacii zameranych na ochranu prirodnych a kulturnych hodnét,
regionalny rozvoj, podporu miestnych komunit, zdruzeni a organizacii cestovného ruchu ako aj
turistickych agentur.

4. TVORBA A PREVADZKA REZERVACNEHO SYSTEMU

KOCR BBKT prostrednictvom svojej ponuky vytvara priestor na zabezpecenie, poskytovanie a
distribuciu produktov cestovného ruchu, priCom sa sustreduje na zazitkové produkty urCené pre
rézne cielové skupiny. Tieto produkty su ponukané prostrednictvom integrovaného rezervaéného
systému na webovej stranke www.zahoramizadolami.sk. Zazitkova ponuka zahffa Siroku Skalu
aktivit vratane Sportovych, remeselnych, historickych &i poznavacich, s dérazom na témy ako
historia, priroda, technické pamiatky a banictvo. Osobitné miesto v ponuke zaujimaju jazdy
historickymi zazitkovymi vlakmi, ktoré patria k najZziadanej$im produktom.

Celoro¢na prevadzka rezervacného systému je navrhnuté tak, aby spajala rézne typy obsahu do
uzivatel'sky priatelského prostredia. Systém podporuje jednoduchu spravu, eliminuje duplicity,
zjednocuje marketingové aktivity a optimalizuje viditelnost v online vyhlfadavacoch. Intuitivne
prostredie motivuje navstevnikov k nakupu tzv. zazitkov, ktoré reflektuju hlavné produktové linie
kraja. Spustenie systému, financované z dotaénych zdrojov, prinieslo vyrazné zlepSenie efektivity a
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konzistentnosti spravy obsahu. Ciefom tejto iniciativy nie je primarne generovanie zisku, ale podpora
subjektov cestovného ruchu, ktoré nemaju pristup k pokro€ilym marketingovym nastrojom. Prijmy z
predaja udrzatelnych produktov su reinvestované do rozvoja a podpory dalSich produktov
cestovného ruchu, ¢im sa posilfiuje celkova krajska ponuka.

5. PODPORA ATRAKTIVIT DANEJ LOKALITY

Podpora atraktivit v BBSK sa zameriava na rozvoj produktov v udrzatelnom cestovnom ruchu, ktoré
su priamo cez rezervacny systém na webe ZHZD ponukané navstevnikom i obyvatefom kraja v 10
nosnych produktovych liniach:

f v Pocet zazitkov Pocet klientov
Produktova linia
2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 (2020 | 2021 |2022 |2023 |2024 |2025

Akéné leto 3 5 5 4 5 4| 30 40 7 9 25 6
AkEna zima 4 0 4 4 3 7 0 0 23 36 9 64
Noc&na obloha 4 3 3 4 5 4 62 110 173 451 471 302
Poklady zeme 9 3 4 4 6 1 39 13 94 135 167 172
Ziva priroda 0 6 5 6 4 8 0 73 121 53 38 22
Regionalne 18 14 13 12 13 12| 139 263 207 110 136 179
Konské putovanie 0 0 0 2 0 0 0 0 0 2 0 0
Stopy dejin 10 12 12 6 7 5| 894| 1281 716 321 160 285
Tajomné hrady 7 11 13 12 10 9| 409| 1564 | 1462| 1441 936 284
Zazitkové vlaky 5 6 8 7 6 712391| 3270| 2120| 1952| 1219| 1986
Spolu 60| 60| 67| 59| 57| 57|3974| 6065| 4923| 4510| 3161| 3300

V produktovej linii Akéné leto boli v ponuke oblfubené splavy riek Hron a Ipel, ktoré patrili medzi
vyhladavané letné zazitky spajajuce aktivny oddych a pobyt v prirode.

Produktova linia Akéna zima ponukala kurzy bezeckého lyZovania v lokalitach Kordiky, Skalka a v
Narodnom biatlonovom §tadidone v Osrbli. Sucastou zimnej ponuky bolo aj netradicné nocné
bezkovanie pod hviezdami, ktoré prinieslo jedine¢nu atmosféru zimnej prirody. Novinkou sezény bol
kurz skialpinizmu na Chopku, uréeny pre zaujemcov o dynamicky rozvijajuci sa horsky Sport.

V rdmci produktovej linie Noéna obloha sme realizovali zazitkové pozorovania hviezd na hradoch
Sasov a Reviste, ktoré spajaju historické prostredie s jedine¢nym astronomickym zazitkom. Do
ponuky patrili aj programy v Parku tmavej oblohy na Muranskej planine a v Krajskej hvezdarni a
planetariu v Ziari nad Hronom, ktoré poskytuji odborny rozmer pozorovania no&nej oblohy.

V roku 2025 bola v produktovej linii Poklady zeme ponuknuta tematicka turisticka vychadzka S
banikom za historiou v Novej Bani, ktora navstevnikom priblizuje banicku minulost’ regionu
prostrednictvom autentického rozpravania banika.

Produktova linia Ziva priroda patrila medzi stabilne obltubené. Velky zaujem si ziskali sprevadzané
prechadzky s bioldgom Jergusom Tesakom, tematicka turisticka vychadzka Divokymi chodni¢kami
Donoval a nona zoologicka expedicia zamerana na pozorovanie netopierov. Novinkou v tejto linii
bol zazitok Dravci na dosah, ktory ponuka jedine¢né stretnutie so sokoliarmi a ukazky vycviku
dravych vtakov.

Produktova linia Regionalne prezentuje bohatstvo tradi¢nych remesiel, vyrobnych postupov a
ludovej kultury. Zahffa aktivity ako vySivanie krivou ihlou, hrnéiarstvo, tkanie kobercov, v€elarstvo
¢i vinarstvo. Cielom tejto linie je zachovanie a priblizovanie regionalnych tradicii Sirokej verejnosti
prostrednictvom autentickych zazitkov.

V roku 2025 pokradovala aktivna spolupraca s Divadlom Studio tanca a Odborom kultary BBSK.
Spolu s Horehronskym muzeom v Brezne bol dalej rozvijany inovativny projekt Tajupiné bytosti
alebo Kto po nociach chodi, ktory priblizuje zvykoslovie naSich predkov formou zazitkového
divadelného spracovania a dlhodobo sa teSi vysokému zaujmu verejnosti. V spolupraci s osvetovymi
strediskami (Podpolianske) bol realizovany remeselny kurz zamerany na tradi¢né techniky.



Sprava o ¢innosti a hospodareni Krajskej organizacie cestovného ruchu OQQ% DOBRY KRAJ

Banskobystricky kraj Turizmus za rok 2025 dAb BANSKOBYSTRICKY KRAJ TURIZMUS

Produktova linia Stopy dejin sa zameriava na objavovanie vynimoc¢nych historickych miest, stavieb
a kulturneho dedicstva regiénu. Zahffia napriklad nevSedné putovanie histériou Kremnice, tematicku
trasu Nepoznanou Coburgovskou Zeleznou cestou, ako aj zazitkové programy ako Tajupiné bytosti
alebo Kto po nociach chodi €i expoziciu Muzea masiek. Suc¢astou linie su aj tematické kulturne trasy,
napriklad Goticka cesta a Coburgovska Zelezna cesta.

Produktova linia Tajomné hrady ponuka komentované prehliadky vyznamnych hradov Pohronskej
hradnej cesty, medzi ktoré patria Zvolensky zamok, Pusty hrad, SaSov a Reviste, ako aj menej
zname &i zaniknuté hrady, napriklad Zakyl. Do tejto linie patria aj Muransky hrad a hrad Cabrad,
ktoré doplfiaju ponuku o dal$ie vyznamné historické lokality regiénu.

Uz Siestu letni sezénu mozno za najuspesnejSiu produktovu liniu povazovat' Zazitkové vlaky, ktoré
sa zaradili medzi najoblubenejSie produkty cestovného ruchu v Banskobystrickom kraji. V roku 2025
prepravili 1 986 pasazierov a dosiahli trzby vo vyske 31 233 €. Tento produkt ponuka jedineény
zazitok z cestovania historickymi a nostalgickymi vlakmi, po€as ktorého vlakovi herci priblizuju
pribehy regiénov a ich histériu. Zazitkové vlaky zaroveri umoznuju objavovanie menej znamych
oblasti kraja prostrednictvom tematicky zameranych jazd.

V roku 2025 boli vypravené viaceré obfubené spoje, medzi ktoré patril Horehronsky expres,
Horehronsky expres Special, Zbojnicky expres, Expres 34 tunelov, Sklarsky expres do Kokavy nad
Rimavicou a novinka sezény — Sklarsky expres do Katarinskej Huty. Ta si okamzite ziskala velku
obfubu navstevnikov, najma vdaka spojeniu nostalgickej jazdy s navstevou jedinej stale fungujucej
sklarne na Slovensku.

6. KOOPERACNE PROJEKTY

e Rozvoj produktovej linie Zazitkové vliaky v Banskobystrickom kraji: Cieflom bolo pokracovat’ v
rozvoji produktovej linie historickych zazitkovych vlakov, ktoré navstevnikom ponukaju jedinecné
tematické cestovanie po regidonoch Banskobystrického kraja. Projekt sa zameriava na
spristupnenie kulturneho a priemyselného dediCstva a rozvojovu liniu ,Kultura a pamiatky“, &im
prispieva k zvyseniu atraktivity kraja ako turistickej destinacie.

Zazitkové vlaky v Banskobystrickom kraji boli uz siedmu letnd sez6énu uspeSnym produktom
cestovného ruchu, ktory sa radi medzi najoblubenejSie a najpopularnejSie produkty v regione. V
roku 2025 bolo vypravenych S$est tematickych vlakovych liniek: Horehronsky expres,
Horehronsky expres Special, Parny Zbojnicky expres, Expres 34 tunelov, Sklarsky expres
a Banicky expres. Tieto vlaky prepravili spolu 1986 pasazierov a ponukli im jedine¢né tematické
cestovanie historickymi a nostalgickymi viakmi.

Produktova linia zazitkovych vlakov prinasa autentické priblizenie historie a regionalnych
pribehov prostrednictvom hereckych sprievodcov priamo vo vlaku. Ti po€as jazdy zatraktiviiuju
cestovanie putavym vykladom, tematickymi kostymami a kratkymi divadelnymi vystupeniami. V
cielovych staniciach je program doplneny o dalSie organizované tematické podujatia, do ktorych
sa mbzZu cestujuci aktivne zapojit. Navstevnici tak maju moznost spoznat kulturne aj priemyselné
dedi¢stvo Banskobystrického kraja hravou, interaktivnou a zabavnou formou.

Zazitkové vlaky premavali poCas letnej turistickej sezony 2025 v regiénoch Horehronie, Stredné
Pohronie, Gemer, Stredné Slovensko, Novohrad a Podpolanie. Kazda trasa rozpravala vlastny
jedinecny pribeh spaty s historiou a charakterom daného uzemia, pricom cely projekt prirodzene
nadvazuje na uspesnu tradiciu predchadzajucich rokov.

Na realizacii Zazitkovych vlakov sa podielal Banskobystricky samospravny kraj, KOCR
Banskobystricky kraj Turizmus, OOCR (Stredné Slovensko, Gemer, Gron, Turisticky Novohrad a
Podpolanie, Horehronie) a partnerské organizacie (vlaky.net, Spolok Vyhrevne Vrutky, KHT
Zvolen, OZ Zubacka Tisovec a Ciernohronska Zeleznica n.o.).

V kooperagnom projekte spolupracovala KOCR s OOCR TNP, ktora uhradila vSetky vydavky na
Sklarsky expres a s OOCR Gron, ktora uhradila ¢ast’ vydavkov na Banicky expres. Vydavky na
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ostatné zazitkové vlaky uhradila cez tento kooperacny projekt KOCR, nakolko v désledku
obmedzeni vyzvy MCRaS SR nebolo pre ostathé OOCR mozné zapojit sa do kooperaéného
projektu a je naSim ciefom udrzat produktovu liniu Zazitkové viaky. OOCR nezapojené do
kooperacného projektu spolupracovali na vybranych aktivitach a vydavkoch z vlastnych zdrojov
a kapacit.

Vydavky na Banicky expres, Horehronsky expres (vratane Specialu), Expres 34 tunelov a Parny
zbojnicky expres boli zamerané predovSetkym na zabezpeclenie dopravnych nakladov, a to
Uhradu odborného personalu, pohonnych hmét a vlakovych suprav. Vyznamnu ¢ast tvorili
naklady na tla¢ a vyrobu propagaénych materialov, najma retro lepenkovych cestovnych listkov,
identifikadnych naramkov, papierovych vlajok, plagatov a informagnych letakov. Dalej naklady na
sprievodny program vo vlakoch, vratane ucinkovania hercov, animatorov a odbornych
tematickych prezentacii, ako aj vyrobu mensieho poctu propagacnych triciek.

e Rozvoj hradnej a banskej produktovej linie ako kfu€ovych tém v rozvoji cestovného ruchu v BB
kraji: Ciefom kooperacného projektu bolo rozvijat udrzatefné produkty cestovného ruchu v oblasti
~Kultura a pamiatky®, a to prostrednictvom produktovych linii ,Tajupiné hrady“ a ,Poklady zeme*,
realizovanych v spolupraci KOCR BBKT a OOCR Stredné Slovensko, Gron a Turisticky
Novohrad a Podpolanie, zaloZenej na partnerstve, spoloénhom planovani a rozvoji tematickych
produktovych linii.

Vychodiskom projektu je vyrazny potencial kraja v oblasti hradnych pamiatok, kedze na jeho
Uuzemi sa nachadza viac ako 50 hradnych lokalit. DlIhodobo sa realizuju podujatia, komentované
a nocné prehliadky na hradnych lokalitach v spolupraci s odbornikmi, zdruzeniami na zachranu
hradov a Krajskou hvezdarfiou a planetariom M. Hella. Su¢asne sa hradom venuje zvySena
pozornost v marketingovej komunikacii, najma prostrednictvom Pohronskej hradnej cesty ako
jednotnej tematickej trasy s vlastnym vizualnym Stylom a znackou.

Cielom bolo vytvorenie digitalnych historickych modelov hradov Petu$a, Sa$ov a Divin v ich
podobe zo 17. storoCia, teda z obdobia ich najvacsieho rozkvetu, ako aj animovanych vyjavov
zobrazujucich vyznamné udalosti z ich historie alebo obycajné vyjavy z bezného Zivota na
hradoch. Prostrednictvom mobilnych zariadeni a technoldgie rozsirenej reality mézu navstevnici
vidiet pdévodnu podobu tychto objektov priamo v teréne. Projekt rozSiruje existujuce formy
interpretacie kulturneho dedi€stva, zvySuje atraktivitu hradov ako turistickych cielov a prispieva k
rastu navstevnosti, medialneho zaujmu i celkového povedomia o regiénoch Banskobystrického
kraja, a to aj vdaka spristupneniu obsahu vo viacerych jazykovych mutaciach.

Vydavky boli zamerané na vytvorenie fotobanky pre produktovu liniu Tajomné hrady. Prostriedky
boli pouzité na zabezpelenie rozsiahleho fotografického materidlu hradnych lokalit v
Banskobystrickom kraji vratane leteckych zaberov a 3D skenov aktualnych stavov vybranych
objektov, ktoré su predmetom digitalizacie. Dalej boli finan&né prostriedky pouZité na vytvorenie
tematickych animécii a zvukovych nahravok pre rozsirenu realitu na hradoch Sasov, Divin a
Petu$a vratane ich technologického prispOsobenia a presnej kalibracie v teréne. Sucastou
vydavkov bolo aj vytvorenie grafickych podkladov a markerov na aktivovanie rozSirenej reality,
informacnych tabul s QR koédmi, ako aj zabezpec€enie odborného zberu podkladov, tvorby
textového obsahu, copytextov, jazykovych korektur a prekladu textov do anglického jazyka pre
potreby digitalneho rieSenia.

e ZvySenie konkurencieschopnosti Banskobystrického kraja - Horehronie a Stredné Slovensko
v zahrani€i: Tento projekt bol zamerany na posilnenie spoluprace KOCR BBKT a OOCR Stredné
Slovensko a Region Horehronie a na rozSirenie spolo¢nych marketingovych aktivit na
zahrani¢nych trhoch. Vychadzal z dlhodobo fungujiceho partnerstva a z potreby lepSie
koordinovat prezentaciu regiénov s podobnou a geograficky prepojenou ponukou, najma v oblasti
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prirody a outdoorovych aktivit. Hlavnym zamerom bolo zvysit viditelnost Banskobystrického kraja
v zahranici, posilnit jeho konkurencieschopnost a zvySit po€et prenocovani zahrani¢nych
navstevnikov. Projekt zastreSila KOCR prostrednictvom jednotnej marketingovej komunikacie
pod znackou ,Heart of Slovakia“ a realizacie cielenej zahrani¢nej kampane kombinujucej online
a offline nastroje, tvorbu prezentaného obsahu a odborné propagacné aktivity. Vysledkom bolo
zlepSenie imidZu destinacie, efektivnejSie prepojenie marketingovych aktivit a posilnenie pozicie
regionov Horehronie a Stredné Slovensko na zahrani¢nych trhoch cestovného ruchu.

V oblasti marketingu a propagacie boli financné prostriedky vyuzité na systematicky rozvoj
spolo¢nej zahrani¢nej komunikacie pod znackou Heart of Slovakia. Vytvorena bola jednotna
znacka a dizajnmanual definujuci vizualnu identitu, typografiu, farebnost a zasady pouzivania
znacky v online aj printovych vystupoch.

V ramci tvorby obsahu vznikli dve propagacné videa so zameranim na prirodu a outdoor v zimnej
sezone vratane ich obsahovych derivatov pre online kampane, socialne siete a prezentatné
ucely. Sucasne boli vypracované a distribuované viaceré druhy tlaenych propagacnych
materialov pod spolo¢nou znackou, zamerané na letnu aj zimnu ponuku destinacie, vratane
skladaciek, letdkov a komplexnej brozury. Sucastou aktivity boli aj preklady materialov do
viacerych jazykovych mutécii s cielom efektivneho vyuZitia na zahrani€nych trhoch.

Podpora smerovala aj do prezentacie destinacie prostrednictvom infocesty pre zahrani¢né média
(24.-28.9.), v ramci ktorého bol zabezpeceny program, logistika, odborné vyklady a komplexny
zazitkovy itinerar ai. Marketingové aktivity doplnili online a PR kampane na vybranych
zahrani¢nych portaloch a socialnych sietach, vratane sponzorovanej podpory a bannerovej
reklamy, ¢im sa posilnila viditelnost' a imidz destinacie ako atraktivneho zimného regionu v srdci
Slovenska a Europy.

FINANCOVANIE

Prijmy KOCR BBKT pozostavaju z Clenskych prispevkov od c¢lenskych subjektov a z prijmov
z predaja produktov cestovného ruchu v ramci destinaéného portalu Za horami za dolami 50 437,70
€). Dal&imi zdrojmi prijmov st nenarokovatelna $tatna dotacia Ministerstva cestovného ruchu a
Sportu SR. Vyska poskytnutej dotacie v roku 2025 na bezné vydavky bola vo vyske 249 861,69 EUR
(166 874,46 Eur + 83 287,23 Eur). Iné dotacie €i granty KOCR BBKT v sledovanom obdobi
neziskala.

Prehlad élenskych prispevkov za roky 2024 - 2025

CLEN Clensky prispevok za rok 2024 | Clensky prispevok za rok 2025
Stredné Slovensko 42 512,45 € 69 200,10 €
Turisticky Novohrad a Podpolanie 10 506,45 € 11 870,00 €

Regién Gron 7 966,08 € 7 983,88 €

Regién Horehronie 26 932,85 € 34 308,49 €

Region Banska Stiavnica 10 650,40 € 12 026,35 €

Sine¢ny Hont 33 500,45 € 46 939,00 €
Banskobystricky samospravny kraj 195 000,00 € 225 000,00 €

SPOLU 327 068,68 € 407 327,82 €
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Banskobystricky kraj Turizmus za rok 2025

UCTOVNA ZAVIERKA ZA ROK 2025

%'% DOBRY KRAJ

Ab BANSKOBYSTRICKY KRAJ TURIZMUS

SUVAHA k 31.12.2025 v EUR

Stav k 31.12.2025

Dlhodoby nehmotny majetok 7743
Dlhodoby hmotny majetok 651
Dlhodoby finanény majetok 0
NEOBEZNY MAJETOK SPOLU 8394
Zasoby 11597
Dlhodobé pohladavky 0
Kratkodobé pohladavky 4378
Finanéné ucty 173773
OBEZNY MAJETOK SPOLU 189748
CASOVE ROZLISENIE SPOLU 126
MAJETOK spolu 198268
Imanie a penazné fondy 0
Fondy tvorené zo zisku 0
Nevysporiadany vysledok hospodarenia minulych rokov 144482
Vysledok hospodérenia za uctovné obdobie 23815
VLASTNE IMANIE 168297
Rezervy 4606
Dlhodobé zavazky 741
Kratkodobé zavazky 19035
Bankové vypomoci a pozicky 0
ZAVAZKY 24382
CASOVE ROZLISENIE 5589
SPOLU VLASTNE IMANIE, ZAVAZKY A CASOVE ROZLISENIE 198268
VYKAZ ZISKOV A STRAT K 31.12.2025

i Zdanovana
NAKLADY Hlavna €innost’ Cinnost’ Spolu
Spotreba materialu 42734 42734
Spotreba energie 12 12
Predany tovar 2331 2331
Opravy a udrZiavanie 150 150
Cestovné 3304 3304
Naklady na reprezentaciu 11748 11748
Ostatné sluzby 493219 22 493241
Mzdové naklady 90347 137 90484
Zakonné socialne poistenie a zdravotné poistenie 32310 50 32360
Zakonné socialne naklady 3503 3503
Ostatné dane a poplatky 209 209
Odpisanie pohladavky 4 4
Dary 0 0
Osobitné naklady 1832 1832
Manka a Skody
Iné ostatné naklady 1433 1433
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%’% DOBRY KRAJ

Ab BANSKOBYSTRICKY KRAJ TURIZMUS

Odpisy dlhodobého NM a dlhodobého HM 5451 5451
Tvorba a zUc&tovanie opravnych poloziek 0 0
Poskytnuté prispevky organizaénym zlozkam 0 0
Poskytnuté prispevky inym uétovnym jednotkam 1635 1635
NAKLADY SPOLU 687891 2540 690431
i Zdanovana

VYNOSY Hlavna ¢innost’ ¢innost’ Spolu

Trzby za vlastné vyrobky 0 0
Trzby z predaja sluZieb 50438 1200 51638
Trzby za predany tovar 0 3037 3037
Osobitné vynosy 63 63
Iné ostatné vynosy 0 0
Trzby z predaja DNM a DHM 0 0
Vynosy z dlhodobého finanéného majetku 0 0
Prijaté prispevky od fyzickych os6b 0 0
Prijaté Clenské prispevky 407328 407328
Prispevky z podielu zaplatenej dane 0 0
Prijaté prispevky z verejnych zbierok 0 0
Dotacie 252349 252349
VYNOSY SPOLU 710178 4237 714415
VYSLEDOK HOSPODARENIA PRED ZDANENIM 22287 1697 23984
Dan z prijmov 0 169 169
Dodato¢né odvody dane z prijmov 0 0 0
VYSLEDOK HOSPODARENIA PO ZDANENI 22287 1528 23815

Z hospodarskeho vysledku za podnikatelsku Cinnost (zdafiovanu) je danova povinnost vo

splatna 31.03.2026.

vy8ke 169 EUR
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PodrobneijSie udaje o hospodareni zobrazuju nasledovné grafy:

Graf 1: Struktura nakladov podrla stredisk KOCR BBKT 2025

KOOPBS3; 24 487,23 €; 4% Tovar; 2 658,56 €; 0% pe, systém ; 12 033,18 €; 2%

KOOP B2; 13 800,00 £; 2% Viaky; 1797,24 €; 0%

Vystavy; 42 179,86 €; 6%
i Web; 19 503,73 €; 3%

venty; 36 349,15 €; 5%

Media; 11 200,42 €;
2%

_—

Print; 15 295,18 €; 2%

Partner; 12 584,79 €; 2%

Graf 2: Struktura vynosov z prevddzky podra stredisk KOCR BBKT 2025

Rez. systém; 2 500,00 €; 0%
ostatné ; 63,39 €; 0% |

Vlaky; 32 346,00 €; 5%

Produkt; 18 091,70 €; 3%

Tovar; 3 036,60 €; 0%

Prevadzka; 1 200,00 €; 0%
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Graf 3: Uétovné strediska v aktivite ,,Marketing a propagécia“

PR; 2 166,74 €; 1% OA; 9 594,00 €; 5%

Eventy; 36 349,15 €;
19%

Media; 11 200,42 €; 6%

Graf 4: Uétovné strediska v aktivite ,, Tvorba produktov™

Stopy dejin; 1 736,50 €; 3% Ziva priroda; 314,00 €; 1%

Regiondlne; 3 456,00 €; 7%

Poklady zeme; 912,20 €; 2%

Hrady; 1 869,00 €; 49

Akéné leto; 680,00 €; 1%

Akéna zima; 725,00 €;
1%
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